Contexte et intention

En 2025, Seine-Maritime Attr
destination Seine-Maritime a
Seine-Maritime, on a tout, on
concrétisé dans un concept c

activité a repense lI'image de la

vec un nouveau positionnement : « En
neut tout et on mene la belle vie »

e communication « En Seine-

Maritime, La Belle Vie ». Une
nouvel univers graphique et é

oromesse forte incarnée dans un
ditorial cong¢u avec Image In France.

Pour révéler ce nouveau concept, nous avons imaginé un film
diffusé sur les réseaux sociaux et sites web de |la destination.

https.//www.youtube.com/watch?v=0BLJdM9H5ek

Catégorie : Audiovisuel

RITHNE, LA BELLE WiE

— YN revedl pour hous vévéler.

OBJEGTIFS DU FILM

Donner vie au positionnement a travers :

La diversité et la richesse du territoire

La réconciliation de la communication a destination
des touristes et des futurs nouveaux habitants

Une identité vivante, humaine et eémotionnelle

Un ton sincere et collectif


https://www.youtube.com/watch?v=0BLJdM9H5ek

Le concept et |a réalisation

UN FILI REVEAL OUI NOUS REVELE

EN SEINE-MARIK

LA BELLE |

W

INTENTIONS

 Un film hors des codes promotionnels, a la fois émotionnel,
rythmé et incarné.

» Un film qui redonne du sens a une expression simple « la belle
vie » en la (re)définissant avec humour, vérité et caractere.

PARTIS PRIS

* Voix naturelles : les salariés de Seine-Maritime Attractivite,
ambassadeurs du territoire

Seine-~Maritime
Attractivite

« Montage dynamique : ruptures de ton, rythme soutenu, énergie
collective, mix média

« Images 100% réelles et réemployées : scenes de vie, formats

variés, imperfections assumeées

- Tonalité parlée, directe, sincere : cette polyphonie offre une
voix collective, simple, humaine et fiere. Les voix-off internes
renforcent l'authenticité et I'émotion du propos.




Outils & impact

UN FILM DE TERRITOIRE. UNE
DECLARATION DE MARQUE

+ |l mstalle le nouvedu positionnement de 1a destinaton

- |l vaconte 1 seme-Manhime A travers celles et
coux qui la vivent /AR Yot

. || eree attachement, fhierte et émotion

- || donne envie de sy Kroj&{'&r, dy vivre, 4y reven. = ‘0N A l BEH.E “IE -
bn vAcAnces ou pour 1A vie ! b
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