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Contexte & probLemabuque

aque sason culturelle porte n ouvel enJeu s:nguuer- pourLe Cube.
L”ude\nbube de sason renouveleée, porte Le sens et des vdleurs de La nouvelle programmation qui Sonk pour
1015/2016 : Lengagewerk, La r-easbav\ce la reshence kant sur Le chm soagtdl quenvironmemental.

La nouveLLe identité de saison dolt rester en cohérence et en harmonie avec Limage du Liev et La charte graphique
qui sinscnvent dans Un temps pLus Long av service de La notonéte du centre culburel et de La fidelisakion de tous
Les publics.

Ob_)ecufs & obLes

e Notonmeté du L|eu B i i poLr Eous Les publics, bous Les spectateurs potentiels dune
: 2 salle plundisciplinare (dans Le respect des droiks culburels -
“ declaration de Fribourg 1993)

e Faire conndtre La nouvelle pr-oérav)w’sdbién ~ au public inberaénéraaomeL déja conquis et aux habikants de La

. Commmnavte de communes CIN (touk public, groupes, scolaires,
Le Cleﬁ

. groupes medico-500aux, public en sikuation de handicap).
Represevter Les valeurs & bhemahques de Ld saison culburelle en un visuel prnapal, nmmednabew\enb
identifie au Liev.
Créer des déclnaisons pour chdque evenement
Obtenir Un ensemble harmonieux, une évidence, respectant La charke graphique, declinable sur tous Les
supports de communication (prnt et dgital) mas auss dans Lhdbeillage du Liev.

Infos pratigues

ArWOVICERUR : Communauté de communes Ceur de Nacre (pres de 17 000 habkants)
Une competence forte de La Communaute de communes Ceur de Nacre est Laction culturelle.
Son développement est config a Lequpe du Centre Culkurel Intercommunal : Le Cube.

Le Cube Gnaugure en décembre 2018) est compose dune sdlle de spectacle plumdiscplinare et dune école de
MUSIqUE inkercommunale.

La salle de spectacle (300 places) propose uve programmation eclectique (Ehédtre, musique, danse, arque, jeune
pUbLIC) — 45 representdtion par saisown, pour pres de 7000 spectateurs avec plus de ib0 actions de wmediation.

Lecole de musique compte 5iL éleves, M disaplines enseignees, 19 professeurs denseignement artistique.

(chiffres saison 24/25),

Pemode : La sason culkurelle débuke en septembre ek sacheve en jun.

Calendner de Lancement de La campagne :

- fin jullet 2015 : wise en Ligne du nouveau site web + présentation de La nouvelle identite de sason sur Les RS

- mi—aoUE 2015 : premiere vague diffusion des carnets de sason (48p — A5 — 9000 exJ + encarts publictares ables

- début septembre : diffusion des affiches pour Le ler trimestre + distmbution de carmets de saison dans des Lieux
cbles

— I6 septembre : ouverture de La billettere

- 17 septembre : preésentation / Lancement de Ld saison
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, \\L’E;? Concep‘ pt crédkif

On résiste a la faoL\l—,e LlA, on rassembLe des vv\abenaux nat:weLs on r-ecup dv bous flotké, des morceaux de verre
polis par La wmer, des galets, de La ficelle de chanvre, du carton, de La Lane, du kraft froissé, des coguillages, des
Erouvalles, des tresors coLLecbes par Les membres de Lequipe, idéalement recyclables et reutilisables, confiés a
Lame créative du Lisu pour Les mettre en scéne. La crea DIY. Du temps et de La passmn

Des eLements de passage qu pour-mnb rejondre Leur miliev v\abweL sans umpacb apres La saison, seul L'esprit reste :
celui du coLLecuf du vavre—ensembLe qu resped-,

AR
;\.

ELéments clés de La sbe |

CanalX : Tous Les wsueLs sov\b ccmcus pour étre déclindbles en w\ut.busupporbs ;
- habillage et iLLustration Web : site du cube ek réseaux socaux (Facebook, Msl;agr-aw\ YouTube) -

- habillage et Llustrdtion du Prirt : camets de sason, affiches brimestrielles, achat despace publictare, flyers..
= habuLLage du liev: chaque wsueL cree esb expose dav\s te haLL daccuel

Creation

Un visuel pnnopaL msnre de La ﬁLLebbe a baLLon de banksg SqupLe Croguis sur Un vieux morceau de kraft, un
ballon rouge en verre poli. Cest Lesprt.

Lensemble des création est Lige par Une « pohce de sason » CDK COOL Cragon) 2 couleurs : Le woir ek Le rouge
(#BS1015) ek des touches de kraft fmsse ov dechr-& TaE

Une multitude davkres wsueLs ser-owb crees ws pour chaque specbacLa, pour' Clnaque evenewent.

lnnovakion

Une création persornalisée et | incarmee. '

La création de Lidentite de saison porte a La fois Ludenbube du Uiev sur Le temps Long on reconndt La « patke du
Cube » et on devine déja Lesprit qu souffle sur cette saison.

Cest aussi une démarche globale qul va de Lillustration a La decordkion du Lisv. Une immersion totale pour une
appropriation réussie avec Une charge humane, affective, émotionmelle forte qui rassewble.

Saison C\)Lbu\r‘eu.e0
5/16 )

ELew\enbs wsueLs

COMO UNA FLOR SIN
RAICES

L PEE

kdkemono

Ske wep

Affiches

Habillage vicrine

Bavwiere Faceboolk Encart publickaire
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RésULEES & impact.

Des chiffres

6 spectacles complets enmoms de 48h

Il complets | wmois apres Louverture de La billettene

Chiffre daffares au 30 septembre : i

. 1014:18873€/1015:38 042€ ,

Nombre de billets vendus au 30 septembre
2024:15109 /20152 340

Objectif attewvt

Au-dela des chiffres de frequentation du Liey, ce traval sur Lidentite de marque entre en résornance
avec lidentiteé dulbev. !

Un traval sasorwier sur Lidevtite créée de nouvelles habitudes @ on vient aussi pour La nouvelle
« deco », pour Lambiance, pour Lespht du Lieu, pour Le sentiment de proxmite, dappartenance, de
reCormMaSSance . « on fak ¢a pour nous >, , :

Cette stratege de brandng contrbue a Limage percue du Liev avec des retours extremement positifs
des spectateurs et spectatrces. Ly ‘ : k §

Reussite notdple |

Aux chiffres de fréquentation en hausse constante, a Lappropriation du Liev par Les usagers et a Leurs
retours positifs sgoute Une reconnassance de La singulante du Lieu et de La demarche au kravers dun
arkicle de presse (POR) qu gouke a La promotion du Liev.

Bonus : une demande forte pour acquene Les credkions a La fin de La sason culturelle.

!

Pérernite

Renouveler chaque sason ce kraval sur Lidenbite wisuelle fat désormas partie de La stratége de
commnication mise en place par Le Cube. Toyjours en cohérence avec La charte 3r-aphique, La politique
culburelle mkercommundle et La progeawmation. Cette stratége sasovniere sinscnt donc dans La

duree. Le Cube, ce nest pas quune salle de spectacle et une ecole de musique, cest avant touk un Liev
de vie avec des « vrais gens », pour Les « vrais gens ».

Pour aller plus Low

Teaser de sason sur Youtube

Carviet de saison version nuwmerigue
Site mnkernet

Le Mag (blog)

Presse

Mood board onginal



https://youtu.be/pvpnQGh-2RA?si=PHbVhKUheckeVQlI
https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:EU:7e8b6484-f1de-46dc-ae14-50c2a52a7127
https://www.c3lecube.fr/
https://blog.c3lecube.fr/
https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:EU:cf5d023f-1ff5-4239-b831-e13c4e885cc6
https://acrobat.adobe.com/id/urn:aaid:sc:EU:a31e6914-077e-4d98-80f3-2c7ac0d78b40

